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GEMEINSAM WACHSEN.
NATÜRLICH ERFOLGREICH.

WIR VERSTEHEN LEBENSMITTEL NICHT NUR ALS HANDELSWARE, 
SONDERN ALS TEIL EINER LEBENDIGEN LEBENSMITTELKULTUR,
DIE VON LANDWIRTSCHAFT, HANDWERK, REGIONALEM WISSEN 
UND LANGFRISTIGEN BEZIEHUNGEN LEBT.
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NEUGRÜNDUNG
MIT STARKEM PARTNER STARTEN

Du möchtest dein eigenes Unternehmen 
auf einer bewährten und erfolgreichen 
Basis aufbauen?

GEMEINSAM WACHSEN.
NATÜRLICH ERFOLGREICH. BIO COMPANY PARTNERMODELL

MODELL 1

MODELL 2 WEITERENTWICKLUNG
MIT STARKEM PARTNER WACHSEN

Oder hast du bereits deinen eigenen 
Markt und suchst einen verlässlichen 
Partner, um neue Wege zu gehen?
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NEUGRÜNDUNG
MIT STARKEM PARTNER STARTEN

GEMEINSAM WACHSEN.
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MODELL 1
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WEITERENTWICKLUNG
MIT STARKEM PARTNER WACHSEN

GEMEINSAM WACHSEN.
NATÜRLICH ERFOLGREICH.

MODELL 2

Für mein Herzensprojekt – die erfolgreiche
Weiterführung meines eigenen Bio- Supermarkts – 
habe ich den idealen Partner gefunden.

Weil die Zusammenarbeit durchgehend positiv,
professionell und verlässlich ist und von echter
persönlicher Wertschätzung geprägt wird, gehe
ich bereits den nächsten Schritt und plane einen
weiteren Markt im BIO COMPANY Partnermodell.

Wir teilen die gleichen Werte.

„

“
Uli Löhle, 
Inhaber PARTNERMARKT
BIO COMPANY, Schwerin
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WIR UNTERSTÜTZEN DICH ÜBERALL
Alles, was du brauchst,
um deinen eigenen Bio-Supermarkt erfolgreich zu führen.

Persönliche Begleitung
Von Anfang an an deiner Seite — wir sind jederzeit für 
dich da, persönlich und verlässlich.

Beratung
•	Beratung bei der Standortwahl und langfristigen
	 Sicherung Ihres wirtschaftlichen Erfolgs.
•	Fundierte Unterstützung bei Standortentwicklung
	 und nachhaltiger Standortsicherung.

Langlebiges Ladendesign 
Individuelle Ladenkonzepte, die auf Qualität, Funktiona-
lität und eine langfristige Nutzung ausgelegt sind – für 
Verkaufsflächen, die Kund*innen begeistern.

Marketing-Unterstützung
Professionelle Inhouse-Abteilung — monatlich neu ge-
staltete POS-Plakate und Angebotskommunikation.

Weiterbildungsangebot
Zugang zu Schulungen zur Vertiefung deines Fachwis-
sens. Beratung bei Qualitätssicherung und Lebensmit-
telrechtlichen Vorgaben.

Vollsortiment
Rund 10.000 Bio-Artikel – eine vielfältige Auswahl aus 
bekannten Marken, innovativen Start-ups und span-
nenden Produktneuheiten. 
 
Gezielte Produkt- und Platzierungsempfehlungen 
Unterstützung bei attraktiver Sortimentsgestaltung 
und optimaler Präsentation der Produkte. 
 
Attraktive Konditionsvorteile
Unser Partnernetzwerk bietet zusätzliche
Mehrwerte für eine erfolgreiche Zusammenarbeit.

Gewinnersortiment: BIO COMPANY Eigenmarke
Fast 500 Eigenmarken-Artikel — von französischem
Camembert bis zu italienischer Pasta und Maronen.

GEMEINSAM WACHSEN.
NATÜRLICH ERFOLGREICH.
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BIOVERBUND

GEMEINSAM WACHSEN.
NATÜRLICH ERFOLGREICH.

Die BIOVERBUND SE, gemeinsame Dachgesellschaft der 
BIO COMPANY und des Bio-Großhändlers Terra Naturkost, 
vereint die Sortimentskompetenz von Terra Naturkost 
mit der Erfahrung aus 58 BIO COMPANY-Märkten. So ent-
steht ein umfassendes und täglich wachsendes Wissen 
darüber, welche Produkte Kundinnen und Kunden über-
zeugen und wie sich Bio-Läden wirtschaftlich erfolgreich 
positionieren können.

Gerade in einer Zeit, in der Preise für viele Menschen zu 
einem entscheidenden Kriterium geworden sind, ver-
binden BIO COMPANY und Terra Naturkost einen klaren 
Preisanspruch mit dem Ziel, Bio-Lebensmittel fair und 
verantwortungsvoll zu handeln und Raum für neue Pro-
dukte, neue Betriebe und neue Formen regionaler
Zusammenarbeit zu schaffen.

Durch die gemeinsame Einkaufsstärke können BIO COMPANY 
und Terra Naturkost bei zahlreichen Produkten bereits heu-
te Preise ermöglichen, die auch im Vergleich mit Drogerie-
märkten, großen Handelsketten und Discountern bestehen 
können.

BIO COMPANY und Terra Naturkost verstehen sich als Gegen-
gewicht zu Lebensmitteleinzelhandel, Discountern und 
Drogeriemärkten. Während Bio-Produkte dort häufi g als 
austauschbare Sortimentsbestandteile betrachtet werden, 
setzen BIO COMPANY und Terra auf langfristige Partner-
schaften, regionale Wertschöpfung und die Förderung einer 
vielfältigen und innovativen Lebensmittelproduktion.
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Vollsortiment aus einer Hand – von Frische, Molkereipro-
dukten und Trockenware bis zu Feinkost, Getränken und 
Non-Food-Artikeln.

Ausgeprägte Frischekompetenz durch enge Erzeuger-
partnerschaften, kurze Wege und eine leistungsfähige 
Logistik.

Starke Bio-Eigenmarken ergänzen das Sortiment und 
bieten hochwertige, attraktive Produkte im Preisein-
stiegssegment.

Zuverlässige Warenverfügbarkeit und professionelle 
Betreuung schaffen Sicherheit und Effi zienz im täglichen 
Geschäft.

Rund 1.200 Kunden aus Handel, Gastronomie und Ge-
meinschaftsverpfl egung – darunter Bio-Supermärkte, 
Fachgeschäfte, Restaurants, Cafés, Kantinen und Kinder-
gärten.

Nationale und internationale Netzwerke sichern ein viel-
fältiges, hochwertiges und zukunftsorientiertes Bio-An-
gebot.

GEMEINSAM WACHSEN.
NATÜRLICH ERFOLGREICH.

Drittgrößter Bio-Großhändler Deutschlands
mit über 40 Jahren Erfahrung und umfassendem
Marktverständnis.
Bio-Kompetenz seit 1981 – Stärke, Qualität und Verlässlichkeit
im Naturkostfachhandel
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UNSERE EIGENMARKE
Preiseinstieg mit ca. 500 Artikeln 

GEMEINSAM WACHSEN.
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ANSPRECHPARTNER:
Benjamin Patzschke

Leitung Neue Geschäftsfelder / Partnermodell

Mobil: +49 171 128 48 86
partnermodell@biocompany.de

BIO COMPANY SE
Rheinstr. 45 - 46  12161 Berlin



BIO COMPANY SE

Rheinstraße 45-46,

12161 Berlin

Tel.: +49 30 3251422-100

Fax: +49 30 3251422-900

info@biocompany.de

biocompany.de

Unsere Märkte und BIO COMPANY Marke
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